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PREZNY ROZWOJ MAZOWIECKIEJ GRUPY ZAKUPOWEJ

GILDIA NIE ODBIERA
SKLEPOM TOZSAMOSCI

Powstata w ub.r. Gildia zrzesza 145 placéwek na Mazowszu,
a do konca roku chce ich mie¢ ponad 150. Niezalezne
sklepy chetnie dotgczajg do struktury, ktéra niczego im

nie narzuca i nie szacuje potencjatu handlowego

na podstawie wielkosci sali sprzedazy.

firmom z polskim kapitatem, zaréwno detali-

stom, jak i hurtownikom, bezpieczeristwo biz-
nesowe na najblizsze lata - méwi Pawet Zebrowski,
dyrektor ds. rozwoju Gildii. Jak wyjasnia, nazwa nie
jest przypadkowa - w Sredniowieczu gildie byty sto-
warzyszeniami obronnymi — oddaje ona idee przy-
Swiecajace zatozycielom. - Na szlakach grasowaty
wtedy bandy rabusiow, wiec kupcy organizowali sie
w gildie, dzieki czemu rozktadato sie ryzyko zwigzane
z handlem. W grupie fatwiej walczy¢ z konkurencjq
oraz rozmawiac jak réwny z réwnym z duzymi produ-
centami - méwi nasz rozmowca.
Dziatajaca od maja 2014 roku Gildia zostata zatozo-
na przez whascicieli warszawskich supermarketéw
DH Tarchomin oraz hurtowni Marpol z Wotomina.
Po roku dziatalnosci zrzeszata okoto 120 sklepdw.
Przystapienie do grupy jest bezptatne, nie ma takze
comiesiecznych optat za uczestnictwo. Detaliscie nie

N asza grupa zakupowa powstata, by zapewnic

groza zadne kary finansowe za opuszczenie struktur
ani za niezrealizowanie celéw dystrybucyjnych i pro-
ducenckich. Zasady wspoétpracy sa takie, ze sklepy
czerpia profity dopiero po przekroczeniu ustalonych
progéw sprzedazowych.

Bez zmiany szyldu

Do Gildii moze przystapic¢ kazdy sklep, ktéry nie jest
zrzeszony w innej grupie zakupowej lub sieci. Sklep
musi jednak dziata¢ na Mazowszu (grupa w najbliz-
szym czasie nie zamierza wychodzi¢ poza wojewodz-
two ze wzgleddw logistycznych) i by¢ wiarygodny
finansowo w oczach dostawcéw. — Interesujq nas
tylko niezalezne placéwki. W Polsce dziata ich ponad
60 000 i cho¢ z roku na rok ta liczba maleje, poten-
¢jalnych kandydatéw z pewnosciq nam nie zabraknie
- zapewnia nasz rozmoéwca. Niedawno w szeregi gru-
py zakupowe]j weszly dwa znane, stoteczne szyldy
- Pelcowizna i K&M Delikatesy. - Gildia niczego nie
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narzuca, a udziela wsparcia, zwiekszajqc szanse w walce
o klienta z zagraniczng konkurencjq - wyjasnia powod
dotaczenia do grupy zakupowej Jakub Giler z zarza-
du Pelcowizny. Jak ttumaczy Pawet Zebrowski, taki
sposdb dziatania wynika z genezy Gildii: - Jako firma
partnerska zaznaczamy swojq obecnos¢ poprzez logo,
oklejanie witryn i materiaty POS. Gildia powstata wiasnie
dla tych firm, ktdre nie chcq rezygnowac ze swojej tozsa-
mosci. Pelcowizna to marka budowana przez wiele lat
i nie mogta sobie pozwoli¢ na zmiane szyldu.

Nie przekreslaja matych sklepow
Placowek skupionych w Gildii najwiecej jest we
wschodniej czesci woj. mazowieckiego — m.in. w War-
szawie, Wotominie, Zielonce, Zabkach, Jézefowie,
Otwocku, Kobylce i Wesotej. Z reguty s3 to sklepy

GRUPA JEST
NAJSILNIEJSZA
WE WSCHODNIEJ CZESCI
WOJ. MAZOWIECKIEGO

osiedlowe, sporadycznie wiejskie. W ramach Gildii
dziataja réwniez supermarkety. - Najmniejsze sklepy
majq po 40 mkw., a najwieksze ponad 1000. R6znorod-
nos¢ to nasz atut - przekonuje Pawet Zebrowski. Do
konca roku w Gildii ma by¢ ponad 150 placéwek.
- Rozmawiamy z kilkoma znacznymi sieciami lokalny-
mi, jak réwniez detalistami prowadzqcymi 1-2 sklepy.

TAK FUNKCJONUJE GILDIA

Grupa ma podpisanych kilkanascie uméw z dostaw-
cami, ktorzy w 100 proc. pokrywaja zapotrzebowa-
nie sklepow. W pierwszej fazie rozwoju kluczowy
byt wspdtorganizator grupy - hurtownia spozyw-
cza Marpol. Ale gdy
zwiekszyta sie liczba
placéwek, pojawili sie
kolejni znani, nie tylko
na Mazowszu, dystry-
butorzy i producenci:
Polski Koncern Miesny
Duda ( dawniej Makton), —a

Anda, Inter Mlecz, Duo
- J
‘R

Tes, Baj3, Iglotex, Bro-
plast, Kramel.

Pawet Zebrowski, dyrektor ds. rozwoju Gildii
Nikogo nie dyskryminujemy, bo wielkos¢ sali sprzedazy
nie jest wyznacznikiem potencjatu handlowego - za-
znacza nasz rozméwca.

Lojalni partnerzy

Na jakie profity moze liczy¢ sklep dotaczajacy do Gildii?
- Negocjujemy z producentami ceny zakupdow i wsparcie
w postaci dziatari promocyjnych dla wszystkich uczest-
nikéw. Nasze sklepy mogq zaoferowac ceny nizsze niz
zagraniczni konkurenci. Ciesze sie, ze producenci zrozu-
mieli, ze muszq wspiera¢ handel tradycyjny - méwi Pawet
Zebrowski. W zamian oczekuje jednak, ze sklepy beda
lojalne i beda uczestniczyty we wszelkich dziataniach
marketingowych. W placéwkach Gildii pojawiaja sie
cyklicznie gazetki promocyjne, plakaty i ulotki z promo-
cjami, a w Warszawie oraz miejscowosciach osciennych
Gildia jest reklamowana na billboardach. (Ssz)



